
• Die ATU-Herbstkampagne 2023 lief vom 22. bis 28. November 2023 im gesamten 

Bundesgebiet und erzielte dabei mehr als 2,5 Mio. Kontakte. 

• Mediascale spielte gemeinsam mit Mediaplus Realtime eine zentrale Rolle bei der 

strategischen Planung und Optimierung der Kampagne.

• Die Ausspielung erfolgte über die Omnichannel DSP Active Agent und den 

Exklusivanbieter von nationalem Radio-Inventar die Ströer SSP.

• Dieser Case wurde in der Kategorie "Media Innovation & Technology" mit dem 

deutschen Digital Award in Bronze ausgezeichnet.
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